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Teilnahmebedingungen Wettbewerb P F A |_ Z
,Die Junge Pfalz“

1. Zur Teilnahme am diesjdhrigen Wettbewerb berechtigt sind Kellermeister*innen von
Betrieben aus der Pfalz, die 1989 oder spater geboren sind, und entscheidende
Mitverantwortung an den Weinen des Betriebes haben. AuRerdem sollten Sie Mitglied beim
Bauern- und Winzerverband RLP Sid e.V. sowie bei Pfalzwein e.V. sein. Teilnahmeschluss ist
der 31. Mai 2024.

2. Jede*r Teilnehmer*in stellt sowohl zur Vorentscheidung wie zur Endrunde 5 Weine zur
Bewertung an, die er/sie selbst als Kellermeister*in verantwortet hat. Mit der Anmeldung
zum Wettbewerb bestatigt der Jungwinzer/die Jungwinzerin, dass er/sie fir die angestellten
Weine verantwortlich ist. Dies ist zugleich auch ein Kriterium fir die Zulassung zum
Wettbewerb. Alle Weine werden mit Analysedaten und einer Preisangabe (Preis fur
Endverbraucher ab Erzeuger) in die Bottlebooks-Datenbank eingepflegt. Pro Wein werden 3
Flaschen bendétigt (bitte jede Kollektion in einen eigenen Karton verpacken, also jeweils 5
verschiedene Weine pro Karton)

3. Zugelassen sind:

3.1 ausschlieBRlich trockene Rot- und WeilRweine (Ausnahme: ,Visitenkarte”, siehe 3.1.6.)
Unter den 5 angestellten Weinen miissen folgende Rebsorten mit mind. einem Wein
vertreten sein.

3.1.1 min. 1 weile Burgundersorte (inkl. Chardonnay) max. 2

3.1.2 min. 1 Riesling max. 2

3.1.3 min. 1 Rote Burgundersorten (Frihburgunder, Spatburgunder, Schwarzriesling)

3.1.4 Weitere Rebsorten sind moglich.

3.1.5 Cuvées sind zugelassen

3.1.6 Die ,Visitenkarte” eines Weinguts: Dieser Wein muss keiner Kategorie angehoren
und bendétigt auch keine AP Nummer, es kénnen Sekt, Stillwein, StiBwein,
unfiltrierte Weine etc. angestellt werden. Dieser Wein soll die Ausrichtung eines
Betriebes besonders verdeutlichen.

3.1.7 Jungwinzer*innen, die diese Kriterien nicht erfiillen kdnnen, weil sie zum Beispiel
zu wenige Flaschen vorhalten, ausschlieflich auf die Produktion von Sekt
fokussiert sind oder einen anderen nennenswerten Grund haben, kénnen sich
dennoch mit einer Kollektion bewerben. Uber die endgiiltige Zulassung
entscheidet der Pfalzwein-Vorsitzende Boris Kranz mit den Mitgliedern der Jury
gemeinsam.

3.2 Die Weine missen bei Rotwein aus den letzten drei und bei Weillwein aus den letzten
zwei Jahrgangen stammen.

3.3 Fassproben sind nicht zugelassen.

3.4 Mindestens einer der Weine muss ein WeiBwein mit maximal 12,5 %Vol. Alkohol sein.

3.5 Jeder Wein kann nur einmal bei dem Wettbewerb angestellt werden.

3.6 Von den angestellten Weinen muss eine Partie mind. 2.000 Flaschen umfassen (Beleg
durch AP-Antrag). Zum Zeitpunkt der Probe miissen mind. 200 Flaschen verfiigbar sein.

3.7 Die Teilnahme am Wettbewerb erfolgt iber eine Anmeldung in Bottlebooks und der
vollstandigen Angabe aller geforderten Daten lber den Link:
https://app.bottlebooks.me/b/663a0826d659fc1fe3987al11l
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3.8 Die 5 Weine bitte jeweils als Kollektion in einer (Karton-)Einheit verpacken (5
verschiedene Weine pro Karton).

Die Teilnehmergebliihr betragt 250,-- € + MwSt. Sie tragt zur Deckung der Kosten des Wettbewerbs
bei und muss vor dem Wettbewerb entrichtet werden. Weitere Kosten die entstehen sind
Unkostenbeitrage fir die Tasting Tour von voraussichtlich 300 Euro pro Termin vor Ort fiir Logistik
und Location.

4. Pfalzwein e.V. iberprift die Einhaltung der Teilnahmebedingungen.

5. Von den Finalisten wird erwartet, dass sie sich an den von Pfalzwein e.V. angebotenen
Veranstaltungen beteiligen. Alternativ ist selbststandig fur Ersatz zu sorgen.

6. Die Siegerehrung findet in diesem Jahr am Dienstag, 18. Juni ab 18 Uhr in der Vinothek Par
Terre in Landau statt.

Durchfiihrung

1. Die Durchfiihrung des Wettbewerbs organisiert Pfalzwein e.V.. Die Weine werden nach
Betriebskollektion blind verkostet und bewertet. Die Bewertung der Weine erfolgt durch eine
Jury mit voraussichtlich 7 Personen die sich ausschlieRlich aus liberregionalen Vertretern
zusammen setzt.

2. Der Wettbewerb besteht aus einer Vorausscheidung und einer Endrunde. An der
Vorausscheidung nehmen alle Teilnehmer*innen teil, die die Teilnahmebedingungen
erfillen. Die Endrunde bestimmt die 15 Kellermeistern*innen, welche ,Die Junge Pfalz“
vertreten.

3. Die Auswahl der Betriebe wird von der Jury mit jeweils einer textlichen Beschreibung

begriindet. Dieser begriindet die Auswahl und charakterisiert den jeweiligen Betrieb in seiner
individuellen Ausrichtung.

Marketing und Pressearbeit

1.

Im Anschluss an die Siegerehrung wird ein PR-Foto sowie Einzelportrats erstellt und eine
Pressemitteilung herausgegeben. Die Pfédlzer Weinhoheiten allen voran die Weinkonigin
verleihen die Urkunden und sind bei der Veranstaltung anwesend. Ausgewahlten
Pressevertretern wird die Moglichkeit gegeben, die Weine zu verkosten. Die Sieger*innen
und deren unterschiedlichste Weine finden auch bei liberregionalen Veranstaltungen der
Pfalzwein besondere Beachtung.

Mitglieder*innen der Jungen Pfalz nehmen an verschiedenen WeinwerbemaRnahmen teil.
Sofern die MaBnahme mit groBen Weinmengen verbunden ist, wird der Wein zu den
Ublichen Konditionen (mindestens ab Hofpreis abziglich 30 %) erstattet. In Sonderfallen
missen individuelle Absprachen getroffen werden. Sind geringe Mengen erforderlich
(Weinverkostung / Tischprasentationen) tragt die Kosten der teilnehmende Betrieb.
Folgende Veranstaltungen sind fiir die Junge Pfalz verpflichtend: Siegerehrung Junge Pfalz;
Fototermin; Sommerworkshop 2024; Tasting Tour im Herbst 2024; moglichst Teilnahme
ProWein; Wein am Dom; Tasting Tour Junge Pfalz im Friihjahr 2025.
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4. Alle Betriebe werden mit Fotos und Verlinkung zur eigenen Homepage sowie den eigenen
Social-Media-Kanalen auf der Pfalzwein Homepage www.die-junge-pfalz.de vorgestellt. Auf
den Social Media Seiten der Pfalzwein werden die Betriebe liber das Jahr vorgestellt und
besonders beworben.

5. Pfalzwein e.V. stellt den beteiligten Weingiitern fiir Marketingzwecke das Logo mit dem
Siegerjahr der Jungen Pfalz zur Verfligung. Dies kann nach Riicksprache genutzt werden, aber
immer nur zur allgemeinen Bewerbung des Betriebs, nicht zur Bewerbung einzelner
Produkte. Im Zusammenspiel mit der Benutzung muss immer eine Verlinkung des Logos auf
www.diejungepfalz.de erfolgen.

6. Weiterentwicklung: Nach dem Wettbewerb kénnen aufgrund der gesammelten Erfahrungen
Verbesserungen am Konzept vorgenommen werden.
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